
 
 
 
 
 
 

Das Marken-Plädoyer: 
 
 
• Marken geben Sicherheit,  

• garantieren gleichbleibend hohe Qualität,  

• übernehmen Verantwortung (für Kunden, Gesellschaft und 
Umwelt),  
 

• sind der Nachhaltigkeit schon seit Generationen 
verpflichtet (viele sind ja nicht nur Jahrzehnte alt, oft auch 
schon 100 und mehr Jahre),  
 

• stehen an der Spitze, wenn’s um Forschung und Weiter-
Entwicklung geht,  

 
• bringen mit Innovationen Lösungen für die 

Herausforderungen und Bedürfnisse der Gesellschaft, 
 
• bekennen sich aktiv zum Diskurs mit ihren Konsumenten 

(Hersteller/Absender konkret und erreichbar, Herkunft…), 
 

• stehen klar für die freie Auswahlmöglichkeit im täglichen 

Einkauf, 

• sichern damit auch Lebensqualität und Wohlstand im Land. 


